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Klub zastupitelů Změna pro Prostějov
Zastupitelstvo města Prostějova 

u k l á d á 
pracovníkům magistrátu zodpovědným za mediální propagaci města
aby zřídili a udržovali oficiální profily města Prostějova na sociálních sítích Facebook, Twitter a Google+ za účelem zlepšení informovanosti občanů. Na oficiálním profilu statutárního města Prostějov budou po vzoru jiných statutárních měst sdíleny aktuality z oficiálního webu města, úřední desky a jiné důležité informace. 
Důvodová zpráva :
Město v současnosti vynakládá značné prostředky na propagaci v klasických médiích a přitom řadu informací lze lidem zprostředkovat pomocí sociálních sítí jednoduše, rychle a zdarma. Sociální sítě jsou důležitým prvkem moderní společnosti pro sdílení a šíření informací. Pro město, které myslí vážně transparentní fungování samosprávy a snahu zapojení maximálního počtu občanů do chodu města, jsou sociální sítě nezbytným nástrojem, sloužícím ke zvýšení informovanosti občanů a poskytující nezbytnou zpětnou vazbu i pro vedení města a zastupitelstvo. Především jsou však komunikačním kanálem, který umožnuje snadno, rychle a účinně informovat občany o všem, co se v rámci lokální samosprávy děje. 
Vzhledem k tomu že sociální sítě jsou masovým komunikačním kanálem především pro mladší generaci (ve věkové skupině 18-30 let), dá zřízením oficiálních profilů magistrát signál i jejím příslušníkům, že počítá s jejich aktivní participací na životě města.

Zřízení oficiálních profilů neznamená navýšení počtu zaměstnanců mediálního odboru, jelikož ti již nyní živě diskutují v rámci pracovní doby na stávajících profilech jiných subjektů. 
V současnosti má svůj oficiální profil alespoň 69 % obcí s rozšířenou působností (v příloze zahrnuto i hl. m. Praha) a 72 % statutárních měst (18 z 25). Považujeme za samozřejmost, že se Prostějov zařadí do skupiny těch měst, které umí využívat moderní technologie a nezůstane praxí a myšlením v minulém století.
Ze zkušeností jiných měst víme, že při vhodné správě profilu je Facebook užitečným nástrojem pro šíření informací a komunikaci s občany. Dle hodnocení odborníků (Příloha 3) se vede dobře například magistrátu hl. města Praha. Věříme, že i statutární město Prostějov tak může být příkladem dobré praxe.
Stanoviska odborů magistátu :
Nebyla zajištěna.
Příloha 1: ORP používající Facebook
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Zaroj: Zména pro Prostéjov dolaz zaslén emallem na informani cenira danjch mést. Dala platné K listopadu 2015,
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Příloha 2: komunikace města s občany na Facebookovém profilu města

	Brno
	ANO

	Chomutov
	NE

	Děčín
	ANO

	Frýdek-Místek
	ANO

	Havířov
	NE

	Hradec Králové
	ANO

	Jablonec nad Nisou
	NE

	Jihlava
	ANO

	Karlovy Vary
	ANO

	Karviná
	ANO

	Kladno
	ANO

	Liberec
	ANO

	Mladá Boleslav
	NE

	Most
	ANO

	Olomouc
	ANO

	Opava
	ANO

	Ostrava
	ANO

	Pardubice
	ANO

	Plzeň
	ANO

	Přerov
	NE

	Prostějov
	NE

	Teplice
	NE

	Třinec
	ANO

	Ústí nad Labem
	ANO

	Zlín
	ANO
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V Prostějově 31.1.2016
Zpracoval: Ing. Petr Lysek, Petr Kapounek

